SPog Spam \ \A\V‘é
X WG
159% Q\e\L\a
O\I\J
N\t
rot
I8 =, Reklama v Casopisech
Citylight
d
| /] | 100009
Zakladni informace o reklamé g
oy, i
Inacb \ dop"a\,“
yance
Reklamni predméty Ve sc



REKLAMA

% Slovo reklama pochazi z latiny; re-clamo = vyvolavat, kricet,
prilakat nékoho k nécemu (zdroj - Zaklady med. v.).

% Slovo reklama vzniklo z latinského "reklamare" (znovu kriceti),
coz odpovidalo obchodni komunikaci v dobég, kdy nebyl k
dispozici rozhlas, televize nebo dokonce internet.

% Reklama je sdéleni nebo ¢innost, ktera maji prijemce ovlivnit
tak, aby se néjak choval nebo aby zaujal néjaky postoj.

% Zakladem reklamy je jasné formulované sdéleni a spravné
zvoleny komunikaéni kanal (médium).

% Prijmy z reklamy jsou dulezité pro financovani médii.



REKLAMA

% Cil reklamy:
<+ oslovit lidi
+ ovlivnit jejich chovani
+zmenit jejich postoje
¥ Umistovani reklamy do médii podle:
+ poctu spotrebitell média (étenar, divak, posluchaé...)
+slozeni spotrebiteluU média (vék, vzdélani, zaméstnani...)
% Reklama muze chtit zménit nejen oblast spotreby,
ale i soukromy a verejny zivot (politika, tfidéni odpadu).



REKLAMA

X Delent:
+komercni
X nejcastejsi
X upozornuje na vyrobek
X podporuje nakup
+politicka
X prezentuje politické strany
+socialni
X upozornuje na spolecensky problém
X chce zménit postoj nebo chovani



REKLAMA

X Statistika:
+V CR byly v roce 2005 vydaje do reklamy
60 miliard Kc.

+V pruméru zasahne 1 ¢lovéka 4 000 reklamnich
sdéleni denné.

+V Evropée se v TV vysila denné 33 tisic reklam.
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